IT-Titel verandert Look

Erik Spiekermann gestaltet PC Professionell enotionaler

ie TT-Zeitschrift
»PC Professionell“
kommt zur CeBIT (15.
bis 21. Mirz) iiberarbei-
tet auf den Markt. Fiir
die Ausgabe 4/2007
wurde der aktuelle Teil
iiberholt — dabei soll der
Unterhaltungsfaktor za-
nehmen. _,Unsere Fach- -
redakteure haben haufig -
die Technik-Brille auf*, -
sagt Karen Heidl, Ver-
lagsleiterin VNU Busi-
ness Publications. ,,Die
technischen Details ho-
len sich die Leser verstiarkt aus dem
Netz. Wer ein Heft in die Hand nimmit,
will Geschichten®, so Heidl weiter.

Dementsprechend soll die Sprache
emotionaler werden. Seit Oktober un-
terstiitzen dabei zwei Coaches die Re-
daktion. Begleitet wird der Relaunch
von einer iiberarbeiteten Bildsprache:
Layout und Logo stammen vom Berli-
ner Designer Erik Spickermann.

Der Dummy zeigt die Richtung:
klares Logo, mehr Struktur

Unter Chefredakteur
Franz Neumeier gibt es
kiinftig eine Fachredak-
tion aus elf Mitarbeitern
und eine finfkopfige
Newsredaktion, die sich
um Print und Online
kiimmern. Vier Printre-
dakteure agieren als rei-
ne Blattmacher.

Das Heft fur profes-
sionelle I'T-Anwender er-
scheint in einer Druck-
auflage von 300000
Exemplaren, der Copy-
preis fiir die CD-Version
bleibt unverindert bei 3,99 Euro. Die
verkaufte Auflage lag zuletzt bei
147705 Exemplaren (IVW IV/2006).

Den Stammlesern soll ein Weblog
(www.relaunch-blog.de) den Re-
launch nidherbringen. Daruber hinaus
erlautert Spiekermann in einem Pod-
cast einzelne Gestaltungsschritte. Flan-
kierend werden inhouse gestaltete An-
zeigen in Schwestertiteln geschaltet. mh



